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PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

| FUNDAMENTACION
El presente programa tiene como finalidad brindar a los estudiantes un marco de analisis de

las condiciones en las que operan los medios de comunicacion. Se busca que los asistentes
adquieran elementos para analizar y comprender el sistema de medios y su lugar en la
sociedad contemporanea en general y en la argentina en particular. A partir de la reflexion
acerca del contexto en el que se insertan hoy los medios de comunicacion, se plantea
problematizar el lugar que ocupan en las sociedades contemporaneas y los caminos para
investigar ese fendmeno.

Se parte del supuesto de que los medios no reflejan la realidad social, ni son mediadores
neutrales ni analistas racionales de los acontecimientos sociales que vehiculizan, sino que la
relacion acontecimiento/fuente-medio es dialéctica. Consideraremos que el acontecimiento
no es un fendmeno exterior al sistema mediatico sino un producto de éste: “Los hechos que
componen la realidad social no existen en tanto tales (en tanto hechos sociales) antes de que
los medios los construyan” (Verén, 1987: V). Pero asumimos también que nuestras
sociedades han sufrido profundas transformaciones sociales, y que este siglo poco o nada
tiene que ver con el pasado. Autores estudiosos de esos cambios como Scott Lash (2002)
han entendido que “El sistema lineal de Parsons es reemplazado por el sistema no lineal de
Luhmann. La linealidad de la reproduccién de lo simbdlico es desplazada por la no
linealidad de lo real”, que impacta con mas fuerza que el mensaje. En la sociedad mediatica
del siglo XXI, dice Lash en la misma obra, “La cultura ya no esta compuesta
primordialmente por esas representaciones sino de objetos culturales como las tecnologias,
que ocupan el mismo espacio con quien ahora no es tanto lector, el espectador o la audiencia
como el usuario, el actor”. Esto nos trae a nuevas formas de consumos de medios, donde ya
no hay receptores sino apenas destinatarios que a su vez se convierten en productores de

informacion que tiene mas probabilidades de entrar en los grandes circuitos de circulacion



qgue en el pasado. Al decir de Manuel Castells (2009), estamos entrando al sistema de
autocomunicacion de masas, donde lo individual y lo colectivo se entrecruzan en las redes
sociales que a su vez alimentan y se alimentan de los medios de siempre.

Estas profundas transformaciones plantean a la academia el desafio de repensar lo ya
pensado porque muchas de las teorias en uso fueron disefiadas para otras sociedades, para
otras tecnologias. La propuesta de la materia es profundizar en el analisis y en la basqueda
de datos que permitan a los estudiantes conocer el lugar social que ocupan los medios y a

partir de ahi, reflexionar acerca de sus alcances y efectos.

OBJETIVOS GENERALES

« Comprender el sistema de medios y su insercién en las sociedades contemporaneas.

» Analizar el papel de los medios masivos de comunicacion como vehiculos de los
intercambios sociales.

» Conocer los enfoques tedricos que sustentan las actuales investigaciones de medios de
comunicacion.

» Analizar la complejidad del vinculo medios-politicas.

« Investigar las fuentes de informacion para investigar el consumo de medios en
Argentina.

« Desarrollar una actitud responsable en la comunicacion a partir de comprender las

relaciones que existen entre los medios, el poder, y la ciudadania.

UNIDADES PROGRAMATICAS

Toda la bibliografia (con excepcion de la indicada con *) esta disponible en internet y los
enlaces estan disponibles en www.catedraa.com.ar.

Unidad 1: La comunicacion mediatizada

Los medios de comunicacion en las sociedades contemporéaneas. Teorias de la mediatizacion
y ecologia de los medios. Nuevos medios y nuevas tecnologias para nuevas comunidades.
Transformaciones en la esfera mediatica: de las teorias de la comunicacion social hacia la
teoria mediatica; de los medios masivos a la autocomunicacion de masas.

Bibliografia obligatoria:
Castells Manuel (2008). “Comunicacion, poder y contrapoder en la sociedad red (I). Los
medios y la politica”. Telos, N° 74, enero-marzo.



Castells Manuel (2008). “Comunicacién, poder y contrapoder en la sociedad red. Los
nuevos espacios de la comunicacion”. Telos, N° 75, abril-junio 2008.

Castells Manuel (2009) “Creatividad, innovacién y cultura digital. Un mapa de sus
interacciones”. Telos, N° 77, marzo 2009.

Islas Octavio (2005) “Mc Luhan es el mensaje”, en Global Media Journal Edicion
Iberoamericana, Primavera 2005 - Volumen 2, Numero 3. [en
http://www.gmjei.com/journal/index.php/GMJ_El/article/view/146]

*Lash Scott (2002). Critica de la informacion. Buenos Aires, Amorrortu, Cap. 6 “Teoria
mediatica”.

Miége, Bernard (2007). “Hacia nuevos planteamientos. La cuestion de las TIC”. Revista
Telos, Octubre-Diciembre, N° 73.

Notas periodisticas:
Federico Kukso, “Marshall McLuhan x 100 ““. Nota publicada en Radar, Pagina/12, el 17 de
juliio de 2011. http://fkukso.tumblr.com/post/7773396193/el-profeta-accidental

Unidad 2: Investigar los medios

Las probleméaticas de la comunicacion y las diversas lineas de estudio de los fenébmenos de
la comunicacion. Los medios de comunicacion como objeto de estudio. Cémo investigar su
impacto en las audiencias. Consumos culturales y estudio de los efectos. Medios, ¢quién
influye a quién? Desde la teoria de la manipulacién a los efectos limitados: teoria del
establecimiento de agenda y teoria del encuadre.

Bibliografia obligatoria:

Abril Gonzalo (1991). “Informacion, conocimiento y sentido” (extracto). En de Teoria
general de la informacién, Catedra, Madrid.

Aruguete Natalia (2009). “Estableciendo la agenda. Los origenes y la evolucion de la teoria
de la Agenda Setting“. Revista Ecos de la comunicacion, afio I, N° 2.

Aruguete Natalia, “Relevancia noticiosa y preocupaciones publicas”, en Amado (2010), La
palabra empefiada. Buenos Aires, C3 Friedrich Ebert.

Charaudeau Patrick (2005). “;Nos manipulan los medios?”. CIC (Cuadernos de Informacion
y Comunicacion), 10, pp. 319-330.

Mccombs, Maxwell (1996): “Influencia de las noticias sobre nuestras imagen del mundo”,
pp.13-34, en Bryant, J y Zillmann, D. (comps.), Los efectos de los medios de
comunicacion. Investigaciones y teorias, Barcelona: Paidds.

*Rincon Omar (2005). Television publica: del consumidor al ciudadano, Buenos Aires, La
Crujia, Introduccion y Conclusion.

Weaver David (1997). “Canalizacion Mediatica (Agenda Setting) y elecciones en los
Estados Unidos”. Universidad complutense de Madrid, Departamento de Periodismo
I1l, Cuadernos de Informacibn y  Comunicacion,  Volumen 3.
http://www.ucm.es/info/per3/cic/cic3ar12.htm.

Notas periodisticas:
Entrevista a Silvio Waisbord en www.plazademayo.com

Unidad 3: La vida social de los medios
Los medios y la construccion social de la realidad. Teorias sobre la televisién y distintos
abordajes: la guerrilla semiologica de Eco vs. el fast thinking de Bourdieu. De la



paleotelevision al fin de los medios masivos. La post television y la preponderancia del
emisor: ¢television educativa o reality show? ¢ Hay opcién?

Bibliografia obligatoria:

*Abraham Tomas (1998). “Diario de un esquizovidente argentino”, en La aldea local,
Buenos Aires, Eudeba.

Amado Adriana (2010), “El show de la realidad”, en revista Noticias, Clases magistrales,
18/09/2010, ed. 1760.

*Bourdieu Pierre (1997). “El plat6 y sus bastidores” (Cap. 1), Sobre la television. Barcelona,
Anagrama.

*Eco, Umberto (1986). La estrategia de la ilusion. Buenos Aires, Lumen, caps. “TV: la
transparencia perdida”, “Para una guerrilla semioldgica”.

*Fiske John (1987) “Los estudios culturales britanicos y la television”. En: Robert Allen
(ed.), Channels of discourse. Television and contemporary criticism. North Carolina,
University of North Carolina Press.

*Sarlo Beatriz (1994). “El sueno insomne” (cap. 2), en Escenas de la vida posmoderna,
Buenos Aires, Ariel

*Veron Eliseo (2009). "El fin de la historia de un mueble” en Carlén y Scolari (2009) El fin
de los medios masivos, Buenos Aires: La Crujia.

*Wolton, Dominique (1995). Elogio del gran publico, Barcelona, Gedisa. Cap. 11,
“Television, identidad y nacionalismo”.

Notas periodisticas:
Entrevista a Omar Rincén en www.plazademayo.com

Unidad 4: Politica y medios

Politicas de la comunicacion o la comunicacion frente a la politica. Acceso y participacion
en los medios de comunicacion. El sistema de medios argentino y su relacion con el sistema
informativo y comunicacional. Las nuevas tecnologias y su impacto en la sociedad:
integracion social o aumento de la brecha infocomunicacional.

Ford Anibal. “El malestar de la brecha digital”. Publicado en Periodismo/abc
[http://periodismoabc.files.wordpress.com/2010/02/anibal-ford.pdf].

Garcia Canclini Néstor, “Por qué legislar sobre industrias culturales”, Nueva Sociedad N°
175 - Septiembre - Octubre 2001.

Becerra Martin y Guillermo Mastrini (2004). "Industrias culturales y telecomunicaciones en
América Latina. Las industrias info-comunicacionales ante la Sociedad de la
Informacion". Revista Telos N° 61, octubre-diciembre.

Santiago Marino, Guillermo Mastrini y Martin Becerra (2010). “El proceso de regulacion
democrética de la comunicacién en Argentina”.

Mastrini Guillermo (2010). “La television publica en la Argentina: entre el poder ptblico y
el negocio”, en Amado (2010), La palabra empefiada. Buenos Aires, C3 Friedrich
Ebert.

Rossi Diego (2000). “Precisiones sobre acceso y participacion en la comunicacion masiva”,
apunte de la catedra de Politicas y Planificacion de la Comunicacion, Facultad de
Ciencias Sociales, UBA, agosto, http://catedras.fsoc.uba.ar/mastrini/.



v

Rincon, Omar (Ed.) (2010). “Mucho gobierno y muchos medios. Poco periodismo y pocas
ciudadanias” en Por qué nos odian tanto [Estado y medios de comunicacion en
América Latina]. Bogota, Friedich Ebert Stiftung-C3, Documento N° 11.

Notas periodisticas:
Entrevistas a Martin Becerra y Guillermo Mastrini en www.plazademayo.com.

METODOLOGIA DE TRABAJO

El curso tendra una modalidad teérico-practica. Se abordara la problematica de las unidades
con un enfoque tedrico general, de modo que a partir del manejo de los conceptos basicos de
la materia, los estudiantes puedan realizar un analisis practico de fenomenos de
comunicacion particulares. En cada unidad del presente programa aparecen diversos
articulos, que seran trabajados en clase como parte de los trabajos practicos.

SISTEMAS DE REGULARIDAD Y EVALUACION

Sistema de Regularidad

Acreditaran la materia los alumnos que:

e Cumplan con la asistencia regular a las clases (con un minimo del 75%).

e Aprueben los dos examenes parciales y demas trabajos practicos que se soliciten durante
la cursada.

e Realicen las lecturas del material bibliografico, lo que se comprobara periédicamente
mediante evaluaciones orales o escritas.

e Participen activa y adecuadamente en las clases.

e Aprueben el examen final.

Sistema de Evaluacion

Primer parcial: Trabajo préactico 1

Investigacion sobre los distintos sistemas de medios de comunicacion (trabajo grupal):

Se organizaran equipos de trabajo para investigar los sistemas de medicion y analisis de
consumo de los distintos tipos de medios de comunicacién social en distintos lugares del
pais.

Cada equipo debera elaborar un informe que permita establecer un patrén de llegada y
consumo de medios de distinto tipo (graficos, radiales, audiovisuales, internet) en el
cuatrimestre en curso, en distintas zonas del pais. El informe debera consultar por lo menos




tres fuentes autorizadas, adicionales a las que se consignan mas abajo, y basar sus
conclusiones en datos empiricos y en la bibliografia de las dos primeras unidades.

Material de consulta obligatoria para el TP 1:

e Encuestas sobre TV de la AFSCA [http://www.afsca.gov.ar/web/encuesta_tv.php]

e Documentos en linea en Sistema Nacional de Consumos Culturales
[http://mww.consumosculturales.gov.ar]

e Secretaria de Medios de Comunicacion (SMC) (2005, 2006). Sistema nacional de
medios culturales.Informes 2004, 2006.

e SMC (2006) Los héabitos informativos de los argentinos.

e SMC (2008) Consumos culturales tecnoldgicos. Entre la personalizacion y la
portabilidad.

Presentacién del trabajo: El trabajo tendra una extensién maxima de 6 paginas (interlineado
1,5, cuerpo de letra 11/12, en hoja A4). Es imprescindible que cuente con las
correspondientes citas bibliogréficas, que deberan reflejar las lecturas del programa. No se
admitiran trabajos que excedan esa extension.

Segundo parcial: Trabajo préactico 2
Elaborar una nota periodistica sobre un tema de medios de actualidad. Debe ser un tema
original, que tenga como punto de partida la constatacion/discusion de algunos de temas
de las unidades 3 y 4. Debe elaborarse como un reportaje periodistico para ser publicado
en la web, con articulacién de citas, datos y testimonios (puede incluir la posibilidad de
enlaces).

« Extension maxima: 4000 caracteres. Letra tipo Times/Arial 12 ptos., 1,5 interlineas; 3
cm. en los margenes).

« Las citas bibliograficas y las fuentes consultadas pueden ser incluidas en notas al pie.
Tratandose de un formato periodistico debe estar fundamentado y la referencia de la
fuente debe ser explicita.

« Deben plantear ideas relacionadas con los textos tedricos, tanto para confirmar lo que
proponen los autores, como para rebatirlos desde datos empiricos como de testimonios
de fuentes autorizadas.

» La redaccién debe ser precisa y clara, acorde al nivel universitario del estudiante. El
estilo es el periodistico, para lo que puede considerarse como parametro cualquier
articulo de fondo publicado en un medio de comunicacion de prestigio (Por ejemplo,
Radar, Adn, Le Monde Diplomatique).

» Los autores comentados en el trabajo deberan citarse en nota al final, con la cita
bibliografica completa. Puede tomar como pauta Franco Guillermo (2007). Cémo
escribir para la web. Texas, Knight Center for Jounalism in the Americas. (disponible
www.catedraa.com.ar).

« El trabajo es individual y sera equivalente a un parcial domiciliario.

Escala de notas: La calificacion de los examenes responde a los siguientes parametros.

A Calificacion 10 y 9: Escrito creativo y original, de impecable presentaciéon y
escritura. Enriquece los conceptos tedricos aportando ejemplos en el caso elegido.
Demuestra una recorrida por todos los autores. Presenta una excelente organizacion, que
ayuda a la comprension del tema del escrito. Se aprecia claramente la dedicacion y el



VI

compromiso con el estudio. Amplia participacion en clase y cumplimiento responsable de
las tareas.

B. Calificacion 8 y 7: Trabajo muy bueno, que evidencia un trabajo adecuado con los
textos tedricos. Demuestra una recorrida por todos los autores. La redaccion y la
organizacion del escrito es correcta. Se ajusta a lo solicitado pero sin dar un enfoque
original. Algunos errores de forma y de concepto pueden desmerecer el trabajo. Amplia
participacion en clase y correcto cumplimiento de las tareas.

C. Calificacion 6 y 5: Trabajo bueno, que apenas cumple con los requisitos solicitados.
Se utilizan algunos conceptos tedricos pero que aportan poco a lo que solicita la consigna, o
que se presentan como una simple cita de autor. Se nota la falta de una lectura profunda de
los textos. El escrito es poco claro y los conceptos se presentan de manera confusa. El lector
debe hacer un gran esfuerzo para comprender lo que esta escrito. Vicios de estructura y de
escritura. Escasa participacion en clase y regular cumplimiento de las tareas.

D. Calificacion 4: Trabajo regular, con muy pobre presentacion. Se responde
parcialmente a la consigna. Los conceptos tedricos aparecen desarticulados con la
argumentacion. Se nota la falta de una lectura profunda de los textos. Mala organizacion del
trabajo. Poca participacion en clase y pobre cumplimiento de las tareas.

E. Desaprobado: El trabajo no responde a la consigna solicitada. Conceptos muy
confusos que no atienden la consigna de la céatedra. El trabajo tiene errores importantes. El
escrito evidencia muy poco conocimiento del tema. Los errores formales y ortograficos son
inaceptables para un trabajo universitario. Nula participacion en clase e incumplimiento de
las tareas.
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