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La cobertura informativa de la campana presidencial se concentr6 en la
prensa grafica al abarcar un 50% de las noticias analizadas; en menor
medida en radio, medio en que aparecieron el 41 % de las noticias sobre
la campana electoral y, en una proporcién mucho menor, en los noticieros
de televisién de los canales de aire, donde se registraron sélo el 9 % de
las noticias analizadas. Esta medicién no incluyé a los programas
politicos de opinidn.

Al analizar la cantidad de menciones de los candidatos en los tres
medios sumados (gréfica, radio y noticieros de tv), se observaron tres
bloques diferenciados:

1° Menem y Kirchner;

2°-Lépez Murphy, Rodriguez Saa y Carrié

3°-Moreau, Bravo, Walsh, “otros” y el voto bronca.

Los dos primeros concentraron el 49% de la cobertura (28% Menem vy
21% Kirchner), en tanto que el segundo bloque obtuvo un 40%. Con una
presencia mucho menor, se ubico el tercer bloque de candidatos con un
10% de las menciones.

Al comparar la cobertura obtenida por los candidatos a los largo de los 60
dias que durd el Monitoreo, se destaca que, al aproximarse las
elecciones, las menciones se concentraron en los cinco candidatos que,
segun las encuestas, tenian mas chance de entrar al ballotage.

Menem fue el candidato con mayor cantidad de menciones y/o
apariciones en la cobertura de los tres medios sumados y en cada uno de
los 16 medios analizados (las menciones fueron tanto positivas, como
negativas y neutras).

En cuanto a la cobertura que le otorgaron los distintos diarios a los
candidatos, el matutino que le otorgd mas espacio en cm2 al primer y
segundo bloque fue La Nacion, mientras que e

| diario que le otorgé mas cobertura al tercero, fue Pagina 12.

Al analizar el porcentaje que le asigndé cada diario a los candidatos,
dentro del espacio que le dedicé cada uno a la campana, se observa una
cobertura pareja, con una mayor concentracién en los cinco candidatos
que tenian chances de entrar al ballotage, en desmedro del resto. Los
diarios denominados “populares”, Crénica y Popular, son los que le dieron
el mayor porcentaje de cobertura a los dos candidatos que finalmente
entraron al ballotage (Menem y Kirchner).
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Menem fue el candidato que obtuvo mas centimetraje en los 6 diarios
relevados y concentr6 el 34 % de las menciones, mientras que Kirchner
obtuvo un 22 % de la cobertura.

El segundo bloque de candidatos (Lépez Murphy, R. Saa y Carrio, en ese
orden) obtuvo un 35% de las menciones, con una cobertura pareja en los
seis diarios. El tercer bloque de candidatos (Moreau, Bravo, Walsh vy
“otros”) obtuvo un 8% de la cobertura.

Menem, Kirchner, Lépez Murphy, Rodriguez Saa, Moreau y “otros”
lograron su mayor cobertura en La Nacién, mientras que Carrid, Bravo y
Walsh, la tuvieron en Pagina 12.

Clarin fue el diario que le dedic6 mas espacio al voto bronca.

En los programas radiales analizados,

Menem liderd el ranking de la cobertura al concentrar el 39% del tiempo
referido a la campana, seguido por Kirchner con casi la mitad de los
segundos (el 19 % del tiempo de las noticias analizadas). E

n tercer lugar, se ubicé Lépez Murphy con el 13 % de la cobertura,
seguido por Rodriguez Saa y Carrié (11% y 10,5 %, respectivamente),
aunque con porcentajes muy parejos entre los tres.

En tanto, el resto de los candidatos sumados obtuvo sélo el 5% del
tiempo que los cinco programas relevados le dedican a la campana.

Los dos programas de radio que le asignaron mayor cobertura en
segundos a Menem fueron la Rock & Pop y Mitre, con s6lo 50 segundos
de diferencia, mientras que el programa que le otorgd menor cantidad de
segundos al ex presidente fue el de Radio 10.

La Rock & Pop fue la emisora que le asigné mayor tiempo a “otros”
candidatos, en tanto que Mitre fue la que menos.

La Rock & Pop fue, también, la radio que le dio mas espacio al voto
bronca.

En relacion a la cobertura de los candidatos en los noticieros de
television, el de

América fue el que le asigné mayor cantidad de segundos a Menem y a
Kirchner, asi como al bloque integrado por Lépez Murphy, Rodriguez Saa
y Carrio.

El ranking de cobertura del resto de los candidatos (Moreau, Bravo,
Walsh y "otros") lo lider6 Canal 7, cuyo noticiero fue el que también le
dedicd mas tiempo al voto bronca.

Menem fue el candidato que también liderd el ranking de aparicién en TV,
con el 33 % del tiempo en los noticieros de aire, cobertura que superé
ampliamente a la de Kirchner (19%). Rodriguez Saa, Lépez Murphy y



Carri6é obtuvieron, sumados, el 31,5% del tiempo televisivo dedicado a la
campafa, con una cobertura pareja en los cinco programas analizados.
Moreau, Bravo, Walsh y “otros” candidatos obtuvieron, todos juntos, el
14% de la cobertura electoral en los noticieros.

Menem, Kirchner y Rodriguez Saa contaron con una mayor cantidad de
segundos en América TV; Lopez Murphy, en Telefé; y Moreau, Bravo,
Walsh y "otros" candidatos, en Canal 7. Bravo y Walsh no fueron
nunca mencionados en Canal 9.

> Al analizar la evolucion semanal de la presencia de los candidatos en
los 16 medios relevados, se puede observar que los cinco candidatos que
se perfilaban con mas chances de entrar al ballotage (Menem, Kirchner,
Lépez Murphy, R.Saa y Carrid) se despegaron del resto y comenzaron a
aumentar su presencia a partir de la 5° semana (31 de marzo). En
contraste, el resto de los candidatos (Moreau, Bravo, Walsh y “otros”),
crecieron muy poco.

»  Se observa un muy marcado crecimiento de Lopez Murphy en la ultima

semana (21 al 25 de abril), periodo en que pas6 del cuarto al segundo
lugar, con un crecimiento del 69 %, desplazando a Kirchner. Menem se
mantuvo liderando la cobertura, con un crecimiento en los ultimos cinco
dias del 15 %.
Este marcado crecimiento de Lépez Murphy sobre el final de la campana
fue aun mas notable en radio, medio en el que crecié un 135 % en las
dos Ultimas semanas, y en tv, donde su presencia mediatica se
incrementd en un 132 % en los ultimos siete dias.

»  Solo el 7% de las notas en que aparecieron candidatos, se refirieron a
sus propuestas de campana, en tanto que la abrumadora mayoria (el 71
% de las menciones) versaban sobre el proceso electoral.

» Al comparar los resultados electorales obtenidos y la cobertura
informativa de la campana, podemos observar una marcada
coincidencia entre el porcentaje de votos obtenidos por los candidatos
presidenciales en la primera vuelta electoral y el porcentaje de menciones
que tuvieron en los medios monitoreados, durante los 60 dias previos a
las elecciones.

Menem, Moreau y Bravo fueron los Unicos tres candidatos que obtuvieron
un mayor porcentaje de cobertura que de votos.

En cuanto al Anexo televisivo (programas politicos de opinién y de
entretenimiento), se puede observar que m
ientras Menem que el candidato que concentr6 mas menciones en este
tipo de programas, en el ranking de apariciones en vivo se ubic6é en
cuarto lugar, detras de Lépez Murphy, Carrié y Rodriguez Saa.



Lépez Murphy y Menem obtuvieron su mayor cobertura “en vivo” en “Hora
Clave”;

Kirchner, Carrié, R. Saa, Walsh y “otros”, en “A dos Voces”; y

Moreau y Bravo, en “Desayuno”.



