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1) De noticias y otras yerbas 

La noticia ha muerto, viva el show. Información, sub-información y des-
información. ¿Informarse fatiga? El infoentretenimiento instalado en los 
medios. El estilo “Caras” y “Gente” trasladado a los grandes diarios. Qué 
es lo que hace que una noticia sea noticia. 
 

2) Medios de cualquier grupo y factor 
Medios de todo tipo: gráfica, radio, televisión, internet. Qué le ofrece cada 
medio a las audiencias. A quién pertenece cada medio. Los multimedios y 
las noticias: nada que ver. 
La aparición de nuevos formatos informativos no editoriales: las 
publinotas y las solicitadas. 
 

3) Vida y muerte de una noticia 
Cuando la radio lee el diario. La inmediatez y el ojo de la cámara: Crónica 
TV y los movileros. Toma de rehenes en directo: cuando la TV secuestra 
al espectador. Cómo llega un hecho a ser titular. La misma noticia con 
distinto color: las diferentes versiones de un mismo hecho. Productores y 
periodistas trabajando en la usina de la información. Los rumores que 
circulan en internet. 
 
 

4) Cómo convertirse en noticia 
Cómo llevar información a los diarios. A quién contactar. Cómo redactar 
un comunicado de prensa. Cómo hacerlo llegar. Generando 
acontecimientos para la cámara: la lógica de cortar la calle. La irresistible 
tentación del micrófono: las declaraciones y entrevistas. El caso de 
Greenpeace. 
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Clase Tema Actividades 
1 Medios 

 
Presentación 

2 Infoentretenimiento Ramonet /Nota Clarín 
Ejemplo de nota de periodismo de entretenimiento 

3 Tipos de medios Agenda temática /Agenda de acontecimientos del 
domingo anterior 
 
Valores noticia 
 

4 Secciones de medios. 
Armar una agenda de 
contactos. 

Listado de principales medios (por equipo, armar 
una agenda de TV, radio, diarios, revistas, etc.) 

5 Noticia: producir noticias Redacción de una gacetilla 
 

6 Noticia: Herramientas de 
prensa 

Armado de una táctica de prensa (combinar 
herramientas más adecuadas para difundir una 
noticia) 
 

7 Noticia: Generar 
acontecimientos 

Comunicación de un acontecimiento. 

8 Noticia Resumen. Cierre del curso 
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