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 Contenidos:  

El curso tendrá como objeto la información que circula en los medios de comunicación. Se 

propone brindar una aproximación a los mecanismos de construcción de noticias de modo tal que 

los asistentes adquieran herramientas de decodificación y de producción de material periodístico 

para aportar a los medios. De esta manera, los asistentes tendrán elementos para comprender 

cómo se debe enviar información a los medios para que tenga posibilidades de convertirse en 

noticias de difusión. 

 

 Temario:  
 

1. Ser noticia: ¿Qué es hoy una noticia? Información, sub-información y des-información. Qué es 

lo que hace que una noticia sea noticia. Noticias de la gente para la gente (o pluralidad 

informativa y el derecho de la información). 

2. Los medios de comunicación de hoy: Los medios en la era del infoentretenimiento. Medios 

de todo tipo: gráfica radio, televisión, internet. Qué le ofrece cada medio a las audiencias. 

Medios locales y medios nacionales: Cómo difundir en cada medio los distintos tipos de 

información. 

3. Herramientas para la difusión: Cómo hacer llegar la información a los periodistas. A quién 

contactar: armando una agenda de contactos. Generar acontecimientos para la prensa: hacer 

en lugar de informar. La ética de la información y del vínculo con los periodistas. 

4. Presentar una noticia. Cómo producir información periodística. Cómo redactar un comunicado 

de prensa. El estilo periodístico: pautas básicas de redacción. Distintos formatos periodísticos. 

 

 Metodología de las clases / actividades: 

La clase tendrá un carácter teórico práctico, articulando la presentación de los conceptos teóricos 

con un trabajo con medios de tipo práctico que realizará la docente y que será luego desarrollado 

por los alumnos, a través de diferentes consignas de trabajo. 

 



 

 

 Evaluación de los alumnos y/o producción final:  

Presentación de un breve plan de prensa para una organización que elija el alumno. 
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 Adriana Amado Suárez 
Dra. en Ciencias Sociales (FLACSO); Licenciada en Letras (UBA). Periodista y docente universitaria 
(Universidad Nacional de La Matanza, UCES, UBA). Tiene publicados varios libros sobre su 
especialidad.Desde 1989 es investigadora y docente universitaria de grado y de posgrado en el área 
de comunicación y medios masivos en universidades de Buenos Aires, La Plata y Córdoba. Dirige la 
Licenciatura en Comunicación Social de la UCES. 
Consultora en comunicaciones corporativas y relaciones con la prensa. 
Participa como columnista especializada en medios en diversos medios de prensa, radio y TV. 
Dirige el sitio de intercambio académico www.catedraa.com.ar y el observatorio de medios 
catedraa.blogspot.com. 
a publicado varios artículos en el ámbito académico y libros de su especialidad, entre los que se 
mencionan Periodismo de calidad: debates y desafío (editora, FOPEA, La Crujía, 2007); El 
periodismo urgente (coord., Libros del Rojas, 2005); Prensa y comunicación: personas y 
empresas frente a los medios (Macchi, 2003), La mujer del medio (Libros del Rojas, Universidad 
de Buenos Aires, 2003). 
 
 


